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A kurzus celja I. 7

A Kkurzus cella a marketing egy-egy specialis teruletéhez
kapcsolodo gyakorlati problémak elemzeése.

A felev soran a hallgatok a szeminariumokon egy adott
termékkategoriara vonatkozolag harom — negy f6s csoportokban
kKisebb feladatokat oldanak meg.

A félév soran egy marka és versenytarsaira vonatkozolag elemzest
készitenek.
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A kurzus celja Il.

A féleves feladat nagy réeszenek elkészitésere a kurzus
szeminariumain van lehet6seqg.

A félev soran néhany alkalommal gyakorlati szakemberek tartanak
eloadasokat a temakorhoz kapcsolédoan.

A féelev vegen egy osszefoglaldé posztert keszitenek

eredmeényeikbdll, majd azt egy prezentacié soran a szeminariumon
bemutatjak.

Elvaras az aktiv részvetel a szeminariumokon és eldadasokon.
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FObb temakorok S

1. szeptember 29. Bevezet0, csoportok megalkotasa, témavalasztas

. oktober 13. Szeminarium
. oktober 20. Szeminarium
. oktober. 27. MEGHIVOTT SZAKERTO
. hovember 3. Szeminarium
. november 10.  MEGHIVOTT SZAKERTO
. november 17.  Szeminarium

. hovember 24. Prezentaciok — poszterek bemutatasa
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TEMAKOROK AL 45

« Egy adott markara vonatkozolag piaci kornyezet elemzése,
SWOT készitése és 2 kulonbozo idoszakban keszult
kommunikacio tartalomelemzése

- Egy adott termekkategoria eseteben egy marka es
versenytarsainak a reklamjainak osszehasonlito elemzese a
vallalat pozicionalasanak tukreben.

« Egy adott termeékkategoria eseteben egy marka es
versenytarsainak a reklamjainak fogyasztoi megitelese
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Tartalmi kovetelmények 7

e Elvart:

» Szakirodalom attekinteés (minimum 5 tudomanyos/akadémiai szakcikk
vagy vallalat info alapjan) es valamilyen valasztott elméleti keret mentén
torten6 témafeldolgozas.

- Egyerteimi kutatasi kérdés, célmeghatarozas

« A témakorok feldolgozasa konkreét szervezet/kozosség/termék/marka
alapjan.

- LEHETOSEG : Primer kutatas elvégzése: 2 fékuszcsoport vagy
Kerdoives megkerdezes legalabb 100 valaszadoval.
Kiegesziteskeppen tartalomelemzeés is végezheto.
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AJANLOTT IRODALOM it

« Albers-Miller, N.D. and Royne Stafford, M. (1999),
"An international analysis of emotional and rational
appeals in services vs goods advertising”, Journal of
Consumer Marketing, Vol. 16 No. 1, pp. 42 57.
https://doi.org/10.1108/0736376991 0250769

« Egyéb esettanulmanyok (szeminariumok)
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Csoportos feladat: poszter 7

A posztereket az utols6 szeminariumokon kell roviden
(10-15 perc) ismertetni.

Mi az a poszter?

LAmely megragadja, és oftt tartja az arra jarok tekintetet
elegendd ideig ahhoz, hogy az adott gondolatot
eljutassa az agyukba” (Wittich-Schuller 1973)
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Poszter — tartalmi kovetelmenyek

A poszter célja mindig sajat munkank latvanyos, tudomanyos igényu,
tomor bemutatasa

Kovetelmeény a keészitével szemben a vilagos gondolkodas és a
pontossag — nagyon keves szoval kell kozolni sok informaciot

Készitese ket 16 részre tagolodik: a tartalom és a megjelenités
elkészitese
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Poszter — tartalmi kovetelmenyek

« Hagyomanyosan a kovetkezo6 sorrendet hasznaljuk:
« A kozlés/bemutatas célja,

« Az alkalmazott modszer rovid leirasa,
« A tények/megallapitasok/eredmények vizualis bemutatasa,
« Kovetkeztetesek

« Lehetseges illusztraciok:
« Fotok, rajzok, diagramok, terképek/abrak
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Poszter — formai kovetelmények E

. ,,A1 lapmeéret” szerint — online formatumban
« Olvashato betimeéret

e lllusztraciok: Fotok, rajzok, diagrammok, terkepek/abrak,
egyeb vizualis megoldasok

« TUntessek fel az osszes csoporttag nevet, illetve
hivatkozasjegyzéket
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Poszter — formai kovetelmények E

« Méret: jellemzben A0 / A1 —s méret (vagy amit a
konferenciaszervez0 megad.)

 Tipikusan 4:3 arany

« Szoftver: PowerPoint, CorelDraw, Adobe photoshop,
Canva...

e Tipus: TIFF, PNG, JPEG (PDF)
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VALASZTOTT TEMAK SN STIRKOLLECTT

« 1. csoport — Egy adott marka reklamok 0sszehasonlito elemzése
(FMCG piac)

« 2. csoport — Konkurens cegek kommunikaciojanak
osszehasonlito elemzése (Penzugy)

« 3. csoport — Versenytarsak kommunikaciojanak osszehasonlito
elemzeése (Telekommunikacio)

«4. csoport — Egy adott marka kommunikaciojanak
osszehasonlito elemzese (Autoipar)




PELDAK

JO ES KEVESBE JO MEGOLDASOK




