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A kurzus a Nemzeti Tehetség Program NTP-SZKOLL-22-0075 azonositészami pdlydzatdanak
keretében valosult meg, a Kulturdlis és Innovdcios Minisztérium tadmogatdsabol.
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BIG TOUR

Kutatasi cél:

A kutatasban a Big Four cégek Magyarorszagi leanyvallalatainak stratégiajat és pénziigyi
adatait vetjlik 6ssze, valamint vallalati értékeiket vizsgaljuk.

m Mi a Big Four vallalatok értéknyilatkozata? Deloitte.

Céljuk, hogy maradandé értéket teremtsenek.

A konyvvizsgalatukat az innovacié koré épitik: rutinfeladatok
automatizaldsa, az analitikus elemzések és a mesterséges
intelligencia segiti el6 a jobb felhaszndléi és munkavallaléi
élményt. Elkotelezettek az i technolégidkba torténd folyamatos
befektetések és a gondolkodds sokfélesége irant, melynek
segitségével fokozott mindséget, nagyobb betekintést és

ak iigyfeleiknek és a piacoknak amellett,
Nem konyvvizsgalati
” bevételek ]*

b segitségével céljuk aralakitani a
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A véllalati kultdra a felelosségvillalisra, mindségre,
objektivitasra, fiiggetlenségre, tisztességre és etikira épiil,
elkotelezettek a folyamatos innovacié mellett. A legtjabb
digitalis megoldasokat alkalmazva formaéljak ar a
kényvvizsgalati gyakorlatokat a munkatarsak és iigyfelek:
szamara. A bizalom elnyerése é
a kommunikalasra.

Vallalati értékeik a tisztessé
egyiittdolgozas és a jotét a tarsadal

A

52% 48%

e

ch Szazaléka a globalis anyacégen beliil

EY

0.042% S5 o Cox o,0m%

Alapvetd célkittizésiik a mindség és a kivalésag kultirdjanak 0s technolégiai befektetésekkel biztositsak
ersitése, az innoviciéba, a bizalom kiépitése a P minoseget es a hozzaadott értéket, a folyamatos fejlesztésen
tarsadalomban. A stratégia a minéség iranti elkdtelezettségre van a hangsily, ami vonzébbd teszik a kényvvizsgal6i

épiil, tart6s eredményeket szeretnének elérni. modszereket a fiatalabb genericié szimdira. Konyvvizsgaléi a
F6  vallalati  értékeik a  tisztességes  miikodés, a kozérdeket a fiiggetlenség, feddhetetlenség, targyilagossag és
meghiilonboztethetdség, a torédés, a hozos munka, valamint #j szakmai szkepticizmus fenntartisa mellett, magas szinvonalon
szemszoghél tekinteni a lehetdségekre. végzett, adatelemzésen alapul6 konyvvizsgalatokkal szolgaljak.

2022-villamosenergia 100%-ban 2020-karbonsemleges

megtjulé forrasbél szerzés 2021-karbon negativ stitusz elérése
2030-nett6 nulla karbonkibocsatas 2025-nettd zéro kibocsatas
44% 56% 2
Eredmény:

A Big Four vallalatok diverz értéknyilatkozatokkal rendelkeznek, azonban egyes elemek mind a 4 cégnél

megjelennek: ilyen a stabilitds, a bizalomépités és a minGségre helyezett hangsuly. Mas aspektusokban,

o = P . 7 ooy I g o7 1 PO, 2 s . 2 o BT BT
T | ki3 onnNnita 131TO<: ~elok a terd no Al OQ ke 0 O B hen ki11lon

Kutatasunk alapjan a PwC rendelkezik a legatlathatobb stratégiai célokkal és elvrendszerrel, naluk a

legnagyobb a cégen beliil a n6k aradnya, és jelentos figyelmet forditanak a kornyezetszennyezés

visszafogasanak.

Forrasok: Financial Times cikkek, KPMG; Deloitte; PwC és EY hivatalos weblapja, Statista






A luxus mindig is a Mercedes-Benz Iételeme volt. A
JjovOben a mirka ismét a luxusra ésszpontosit, ami az
dsszes termék, az iigyfél interakciok és a digitalis
technologia
termékportfolicjat. a mirka kommunikdcios és értékesitési
hilozatat. hogy valéban luxus élményt nyijtson.

erves részévé vilik. A viallalat atalakitja

Vezetd szerep az elektromo, 2 autészoftverek terén
A német gyarté még egy izgalmas Iépést tett az elektromos
JjarmUfejlesztés telé a Vision EQXX technolégia program
bejelentésével, melynek célja. hogy egvediilillé hatékonysdgi és
hatétdvval rendelkez6 elektromos modelleket fejlesszenek.
J

A német gydrté még egy izgalmas lépést tett az elektromos
JarmUfejlesztés felé a Vision EQXX technolégia program
bejelentésével. melynek célja. hogy egyediilillo hatékonysigii és
hatétdvval rendelkez6 elektromos modelleket fejlesszenek.

A" fenntarthatésdag és kiilonosen a kérnyezet- és Klimavédelem
napjaink legsiirget8bb kérdései kizé tartozik. A digitalizicio és a
i megviltoztatjik iizletiinket és

globilis kereskedelem viltoz
villalatunkat. Meggy6z0désiink, hogy az egyéni mobilitas
alapvet6 emberi sziikséglet marad. amelyet energiatakarékosan.

alacsony karosanyag-kiboesdtdsi és kornyezetbardat modon Kell
sitani. Villalatként tarsadalmi felel6sséget is villalunk.
Nemesak a jovo kihivdsaival dllunk szemben; az auté

feltaldléjaként a holnap fenntarthaté mobilitasinak mércéit is
szeretnénk felallitani.

1. Szineiben
Mercedes reklimok A 19. szizad végén kezdiek el
limjai kevés

megjelenni, am a sokat ldtott marka re,
szemszoghOl viltoztak meg egészen. Egyik ilyen aspektusa
ezeknek a reklimoknak. a benniik hasznalt szinek. melyek
a korszak aktudlis trendjeinek. és az azokat alkoté
mUvészek kiilonbségének is készonhet6k. Az alibbi 1912-es
posztert egy Anonymus mUvész készitette. A reklimokban
hasznilt élénk szinek. mint amilyet ez is haszndl. késébb
hosszii évekre eltlintek a Mercedes reklimokbél. helyiikre
el6bb a sétét. majd a vildgos, egyszerl elegancidt k
szinek jottek. A végeredmény egy eleganciat tiikroz6
szinhaszndlat. melyet napjainkban hasznal.

nz6d

2. Sziveg és kép ardnya
A szoveg és kép ardnya a hirdetésekben feltnSen valtozik
az évek sordan. Az 1920-as években még nagyrészt esak a
gydrté volt feltiintetve. addig az 1950-60-as évektdl a
poszterek kiilinbéz0 aprébetls és részletes iizenetekkel.
informaciokkal. torténetekkel voltak ellitva. Némelyik
1980-as reklim egy-egy modellrdl iijsdgeikkhez
hasonlithaté szévegmennyiséggel rendelkezik. Ez a jellemz6

egészen az ezredforduléig kitartott. A kivetkezo
hagyomainyos reklimok. plakitok. mar a ma megszokott
kev coveggel, inkdbb kulesiizenettel elldtott plakatok.

3. A n6k képviselete
A Mercedes reklimok mondhatjuk, hogy

z egyik legelsé

mirka. amely a n6i elegancia megragadisival tudott
reklimozni. azonban az elemzett példikbol az Litszik, hogy
olyan trend-szertien alkalmaztik a kisebbség képviseletével
valo reklimozist, ahogyvan azt ma is sok villalat teszi. Az
1920-as és 1930-as években. mikor rengeteg orszighan
nyertek a n6k szavazati jogot. és egyre inkibb viltak ezen
cikkek fogyasztoiva. a Mercedes megragadta az alkalmat. A
kévetkezO években esokkentek. majd a 2000-es évekig el is
tintek a reklimokbél a nok. és
meglovagoldsa sordn tértek vissza. a 2010-es évektdl pedig
egmenseket alkottak, anyukdknak. fiatal néknek
sz616 reklimokkal.

k az ij trendek

1902-1909

A Mercedes-Benz hosszi torténete 1890-ben kezdédik.
amikor a céget Gottlieb Daimler mérnék és ipari tervezé
alapitotta. Daimler fiai. Paul és Adolf tovibbra is
érintettek maradtak. amikor Wilhelm Maybach és Emil
Jellinek dtvették a tulajdonjogot. 1909-ben a Daimler
fivérek apjuk 1872-es képeslapjat haszndltik inspirdcioként

a logéhoz. A képeslapon az otthonuk helyét egy 3 dgi
esillag jelélte. Abban az évhen a eég (akkori nevén
Daimler-Motoren-Gesellschaft vagy DMG) megszerezte a
logot.

A Mercedes-Benz esillaganak 3 pontja egyiittesen a villalat
univerzilis motorizilds iranti torekvését jelzi minden

pontnak megvan a maga egyéni jelentése i

A pontok a szarazfoldet. a tengert és a levegbt képviselik.
A Daimler fivérek iigy vélték. hogy cégiik egy napon
mindhdrmat meghéditja.

Mercedes-Benz
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Fanta

idoszakbeli marketing-
kampanyok vizsgalata
Absztrakt

A kutatasunk célja megvizsgalni a Coca-Cola vallalat Fanta
markanak az elmalt évek harom legjelentésebb kampdanya
sor@n milyen mértékben teljesllt az integralt marketing
kommunikéacié alkalmazéasa és az egyes kampanyok sor@n
a vallalat marketingstratégiaja milyen szinten hasznalja ki a
meédiaszinergia hatasat a célcsoportja hatékony elérése
érdekében.

A reklamkampdanyok vizsgalata az ,elndki fonokség”,
WhatTheFanta” és a ,szines egyéniségek” névre hallgatd
kampdanyokra fokuszal, melyeken keresztil megvizsgaljuk,
hogy az egyes kampanyok az integracié melyik szintjéig
jutottak, milyen céllal készuitek.

Marka bemutatdasa

A Fanta egy gyimélcsizd Uditéital, amelyet a The Coca-Cola
Company gyart 1940 6ta. Eredetileg Németorszagbél indult
az ital a masodik vilaghdabora alatt. A név a tandcskozasbdl
szarmazik, amikor a német Coca-Cola cég dolgozéi nem
tudték eldonteni, minek nevezzék el az italt. Keith, a
cégvezetd azt mondta csapatdnak, hogy ,hasznaljak a
fantazigjukat”, mire Joe Knipp, az egyik értékesitd, felkialtott:
JFantal”

A Fanta magyar

bemutatoéjanak datuma

ismeretlen, valoszinlleg az

1990-es években jutott el

hozzank. Vilagszerte nagyon

sikeres termék. Tébb mint 90

féle izben érheté el az egész

vilagon, de a legtobb

orszagban  elsédlegesen a

narancsos izre asszocialunk.

Rekladmkampdéanyok

bemutatasa
EIndki fénokség Kampany
2017-ben a Fanta 0j szintre
emelte az Influencer
marketinget, hiszen a marka
teljes online
kommunikaciéjat a  FEF
csapatra épitette fel. A
markazott YouTube videdk
mellett klasszikus ATL
megoldasok is megjelentek,
igy egy minden eddiginél
komplexebb kampany
y valosult meg az elmalt két év
sor@n.
A Fanta EInéki Fénokség (FEF) az elsé évben kézul Szabyest,
Banki Beni és Fodor Evi voltak. A FEF-nek sajat csatorndjara a
marka arcai készitettek videdkat sajat koncepcidink alapjan
vagy pedig a Fanta sajat csapata szervezett forgatasokat,
amikben az influencerek szereplék voltak.
2018 a valtozas éve volt: Ditke és Csipesz valtottak Fodor Evit
és Szabyestet, a tartalmi portf6lié kibdvilt: megjelentek az
edukativ videok.

ForrGsok:
stogram.com/fantamagyarorszag/
ube.com/ @Fantatinokifonokseg

https:/ fwww focebook.com/fantahu/

WhatTheFanta Kampany
A Fanta a kezdetektdl egy élénk, szinekkel
teli marka, amelynek tovabbra is az a
kuldetése, hogy jatékra és szoérakozdsra
buzditsa az embereket ebben a
gyakorlatias vilagban. A limitalt kiadasa,
hozzéadott cukortol mentes
#WhatTheFanta termék Gjabb lehetéséget
biztosit arra, hogy vicces modon
kapcsoloédjon a fogyasztéival, akik mindig
is kivancsiak voltak az 0j Fanta-izekre,
féleg, ha azok titokzatosak.
A rendhagy6 termékbevezetés kifejezetten
azokat A Z generdciés fogyasztokat
célozza,
akik szinesben latjak az életet és nyitottak a
felfedezések vilagara, beleértve az (j
izélményeket is. A narancs a legsikeresebb
Fanta-iz, de a marka jatékos karakterébdl
kifoly6lag tovabbra is cél, hogy meglepjék
fogyasztoikat.

Szines egyéniségek
Kampany
Az életvidamsagot jeleniti meg
a Fanta Uj ,Szines egyéniségek”
kampdnya, amely a jatékos,
vidam, 6szinte, friss lelkllet(
emberekhez szol. Ennek

keretében egy (j iz is csatlakozik
' a termékcsaladhoz, sz616 izben.

” ” i
Z oA hétkéznapok  szlrkeségét
‘ Gjraszinezve frissiti fel 80 éves

' ACSALADBAN!

torténetét a vilag elsé szama
narancsizi Uditéje. A kampany
arra 6sztonzi a rajongdkat az
élet minden teriletérdl, hogy
csavarjak le egy uUveg Fanta
kupakjat és merdljenek el egy
szinekkel teli vilagban.

Konceptualizacié - IMC Fogalma

Az integrailt marketingkommunikacio atfogo
vallalatiranyitasi  szemlélet, amelynek célja, hogy a
célcsoport osszes talalkozasa a markaval szamara minden
esetben relevans, Osszehangolt és hosszG tavon is
kbvetkezetes legyen.

Az integralt kommunikacié fogalméanak fontossagat az a
felismerés adja, hogy az alkalmazott kampdanyok
értékesitésre vald hatGsa nagyobb, mint a felhasznalt
médiumok hatdsainak osszege: ezt nevezzik multimédia-
hatasnak vagy interaktiv hatasnak.

WhatTheFant

IMC szempont P

Szines
egyéniségek

Meghatérozott gondolat koré épal

nem felel meg

Tarsadalmi probléma nem felel meg nem felel meg

megfelel

Eletérzés

Szemléletvaltas megfelel nem felel meg

nem felel meg

Integrécié szintje totdlis integrécié totalis
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